Amtliche Bekanntmachungen

Nr. 28/2015 vom 20. Juli 2015

Anlage2-Modutbeschreibung zan Studiengang Wirtschaftswissenschaften mit demAbschtuss Bachetorof Science

Fachspezifisches Basismodul

Modulnummer

10

Modulname

Grundlagen des Wertschopfungsmanagements

Modulverantwortliche/r

Studiendekan Bachelorstudiengang Wirtschaftswissenschaften der Fakultat fiir Wirt-
schaftswissenschaften

Inhalte und Qualifikationsziele

[nhalte:

Das Modul umfasst folgende Gebiete betriebswirtschaftlicher Grundlagen:

e Einflihrung in die Produktionswirtschaft, Produktionsplanung sowie -steuerung mit Teil-
problemen der Material- und Auftragsdisposition sowie Produktionssteuerung einschlie-
lich der Vorstellung quantitativer Methoden zur Losung typischer Planungsprobleme

e Marketing-Entscheidungen, Strategisches Marketing, Produkt- und Sortimentspolitik,
Kommunikationspolitik, Kontrahierungspolitik, Distributionspolitik, Organisation, Planung
und Kontrolle des Marketing-Managements

e Uberblick tiber den Gegenstandsbereich der Wirtschaftsinformatik, Vermittlung grundle-
gender Methoden zur Modellierung betrieblicher Informationssysteme sowie Erarbeitung
eines Verstandnisses beziiglich technischer Architekturen betrieblicher Informationssys-
teme

Qualifikationsziele:

Allgemeines Begriffsverstandnis sowie grundlegendes Methoden- und Fachwissen zur Nut-
zung von Informationstechnologien sowie zur Gestaltung und zum Einsatz betrieblicher In-
formations- und Kommunikationssysteme;

Schaffung eines grundlegenden Verstandnisses komplexer betriebswirtschaftlicher Primar-
prozesse, kombiniert mit der Kenntnis zugehdriger Systeme und Instrumente

Lehrformen

Lehrformen des Moduls sind Vorlesungen und Ubungen im Gesamtumfang von 9 LVS / 270
AS (102 Kontaktstunden und 168 Stunden Selbststudium).

e V:Grundlagen der Wirtschaftsinformatik (2 LVS)

e U: Grundlagen der Wirtschaftsinformatik (1 LVS)

e V:Grundlagen der Produktionswirtschaft (2 LVS)
e U: Grundlagen der Produktionswirtschaft (1 LVS)
e V:Grundlagen des Marketing (2 LVS)

e U: Grundlagen des Marketing (1 LVS)

Voraussetzungen fiir die Teilnahme

keine

Verwendbarkeit des Moduls

Voraussetzungen fiir die Vergabe
von Leistungspunkten

Die erfolgreiche Ablegung der Modulpriifung ist Voraussetzung fiir die Vergabe von Leis-
tungspunkten.

Modulpriifung

Die Modulpriifung besteht aus zwei Priifungsleistungen. Im Einzelnen sind folgende Pri-

fungsleistungen zu erbringen:

e 120-miniitige Klausur zu Grundlagen der Produktionswirtschaft und Grundlagen des Mar-
keting

e 60-mintige Klausur zu Grundlagen der Wirtschaftsinformatik

Leistungspunkte und Noten

In dem Modul werden 9 Leistungspunkte erworben.

Die Bewertung der Priifungsleistungen und die Bildung der Modulnote sind in § 10 der Pri-

fungsordnung geregelt.

Priifungsleistungen:

e Klausur zu Grundlagen der Produktionswirtschaft und Grundlagen des Marketing, Ge-
wichtung 4 - Bestehen erforderlich (6 LP)

e Klausur zu Grundlagen der Wirtschaftsinformatik, Gewichtung 1 - Bestehen erforderlich
(3LP)
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Haufigkeit des Angebots Das Modul wird in jedem Studienjahr angeboten.
Arbeitsaufwand Das Modul umfasst einen Gesamtarbeitsaufwand der Studierenden von 270 AS.
Dauer des Moduls Bei reqularem Studienverlauf erstreckt sich das Modul auf zwei Semester.
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