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Aufgabe 1 2 3 Σ Note
Punkte

Aufgabe 1: Berechnen Sie die stationären Marktanteile der Marken A, B, C, indem Sie
das folgende Kaufverhalten annehmen:

Familie 1 AABCCAABACAAA
Familie 2 BCBBACBBBA

(5 Punkte)

Aufgabe 2: Es sind Filmbewertungen auf der Skala von −10 bis 10 abgegeben worden:

Film 1 Film 2 Film 3 Film 4
Nutzer 1 1 2 4 −9
Nutzer 2 1 1 3 −6
Nutzer 3 −5 6 −4 −3

Wie viele wesentliche Features gehen in die Bewertung der Filme durch die Nutzer ein?

(5 Punkte)

Aufgabe 3: Gegeben seien die Punkte:

X = {(1, 0), (2, 0), (3, 0), (4, 0), (5, 0), (5, 1)} .

Führen Sie den k-Means-Algorithmus mit k = 2 durch. Wählen Sie hierfür als Dissimiliarity
Maß die euklidische Distanz. Zur Initialisierung der Clusterzentren nehmen Sie die Punkte
(3, 0) und (5, 1).

(5 Punkte)


