Medienkommunikation

TECHNISCHE UNIVERSITAT
CHEMNITZ

Wissen, was gut ist. Studieren in Chemnitz.



Berufschancen

Absolventen finden auf dem deutschen wie inter-
nationalen Arbeitsmarkt in vielen Bereichen inte-
ressante Einsatzmoglichkeiten. Dazu gehéren zum

Beispiel:
» Medienberatung
» Kommunikations- und Offentlichkeitsarbeit
» Online-Redaktion
» Journalismus
Worum geht es in der » Markt- und Meinungsforschung
Medienkommunikation? > Werbung
Medien sind allgegenwirtig und spielen > Forschung und Lehre
sowohlim &ffentlichen Raum als auch im > Medienproduktion
R, Medionwissenchafter snd i ¢ LR
nur fiir Medieninhalte verantwortlich, > Aus- und Weiterbildung

sondern begleiten Medienprodukte von

der Konzeption bis hin zur Vermarktung.

Sie werden fachiibergreifend eingesetzt Mit Bachelor zum Master
und arbeiten mit Text, Bild, Ton, Film
oder auch Neuen Medien. Im Zentrum
stehen dabei vor allem Analysen zur
Bedeutung und Wirkung von medialen
Angeboten und Kommunikationsvorgan-
gen. Durch ihre Arbeit unterstiitzen sie
die Entwicklung der Medienlandschaft
und beeinflussen Politik, Wirtschaft und
Gesellschaft.

Nach dem Abschluss des Bachelorstudienganges
bieten Masterstudiengdnge eine konsequente Fort-
fiihrung der Ausbildung. In Chemnitz wird der Mas-
terstudiengang Medienkommunikation angeboten.

»Der Studiengang Medienkommunikation an der TU Chemnitz ist sehr viel-
seitig und somitideal fiir Allrounder, die in der Medienbranche gefragt sind.
Studentische Projekte wie die Sprachberatung, bei der wir auf sprachliche
und orthografische Fragen interessierter Schreiber eingehen, oder auch
meine Mitarbeit bei Radio UNiCC schaffen eine gelungene Abwechslung
zum Studienalltag und die Mdglichkeit, erste Praxisluft zu schnuppern.”

Mareike Schiick
Studentin der Medienkommunikation




Aufbau des Studiums
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Basismodule
1.-6. Semester

» Qualitative Forschungsmethoden
» Quantitative Forschungsmethoden
»  Praxismodul

Schwerpunktmodule
1.-3. Semester

» Kommunikation

» Bildwissenschaft
» Lehr-Lernmedien
» Medienpsychologie
Vertiefungsmodule

4.-5. Semester

Es ist ein Modul auszuwahlen:

» Vertiefung Kommunikation

» Vertiefung Bildwissenschaft
» Vertiefung Lehr-Lernmedien
» Vertiefung Medienpsychologie

Erganzungsmodule
3.-6. Semester

»  Print- und Medientechnik

Wirtschaft, Marketing und Medienrecht
Medienapplikationen
Mediengestaltung

Medientools
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Modul Praktische Aushildung

Das Studium beinhaltet ein achtwdchiges
Berufspraktikum.

Modul Bachelor-Arbeit

studienbegleitend im 6. Semester



» Grundlegendes

Zulassungsvoraussetzungen: in der Regel allgemeine Hochschulreife

Regelstudienzeit: 6 Semester
Abschluss: Bachelor of Arts (B. A.)
Studienbeginn: Wintersemester




