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Graffiti als ,typografisches’ Ausdrucksmittel sozialen Stils
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Summary:

Graffiti, an artistic-creative form of expression, is shown as a way of
subversively communication and identity construction. This happens by
means of semiotic and typographic word use. Therefore its linguistic as
well as its visual creation is seen as a multimodal text. The text gets its
contents less on a lexical-semantic level but rather from a synthesis quite
different meaning generating factors. These exist out of the craft: how to
use the spray bottle, the innovative use of: how to design (social styles), as
well as the import ants of where you present your work in public.

Zusammenfassung:

Die kuinstlerisch-kreative Ausdrucksform Graffiti wird als Mittel
jugendkultureller Kommunikation und Identitatskonstruktion dargestellt.
Dies geschieht mittels semiotischer und typografischer Begrifflichkeiten.
Dabei wird die sprachliche sowie visuelle Gestaltung des Graffiti als
multimodaler Text verstanden, dessen Inhalt sich weniger lexikalisch-
semantisch, als vielmehr synthetisch aus ganz unterschiedlichen
bedeutungsgenerierenden Faktoren zusammensetzt. Diese bestehen aus der
handwerklichen Virtuositat des Sprihwerks, der innovativen Umsetzung
von Gestaltungskonventionen (soziale Stile) und der besonderen
Bedeutsamkeit des Ortes der Prasentation im gesellschaftlich-6ffentlichen
Raum.



Einleitung:

Seit Menschen in der Lage sind, AuBerungen mittels Zeichen extern zu
reprasentieren, realisieren sie dies mittels Bild- und Schriftgestaltung (z.B.
Hieroglyphen und Kursivschrift in Altdgypten) auf unterschiedlichen me-
dialen Zeichentrégern (z.B. Stein, Papyros, Papier, digitale Medien). Da-
durch wurde der Inhalt von AuRerungen zeitversetzt an ein disperses Pub-
likum vermittelbar. Die Visualitat dieser textlichen Manifestationen unter-
liegt gestalterischen und medienspezifischen Bedingungen und hat Ein-
fluss auf die Rezeption der kommunizierten Bedeutungen. Neben dem
Kriterium der Lesbarkeit, das fiir nutzerfreundliche Druckerzeugnisse
(Plakat, Buch, Zeitung) und fiir usability-orientierte Multimediaprodukte
entscheidend ist, spielten seit jeher auch &sthetische Kriterien der Schrift-
gestaltung eine Rolle, wodurch den Texten Konnotationen wie Status (z.
B. in der Heiligkeit der Hieroglyphen), Sorgfalt (z.B. bei der schulischen
Bewertung der individuellen Handschrift), Professionalitat (z.B. mit der
Einflihrung der Schreibmaschine), Eleganz etc. zugeschrieben wurden.
Schriftgestaltung scheint ferner hinsichtlich Formvielfalt und intermedialer
Présenz durch eine fortschreitende Ausdifferenzierung und Digitalisierung
der Medien(produktion) weiter voranzuschreiten. So findet man z.B. im
Onlinebereich zahlreiche Internetauftritte, die Schrift als identitatsstiften-
des Instrument einsetzen. Vor allem auf Seiten, die sich an ein jiingeres
Zielpublikum richten, kommen jugendkulturell geprégte Schriftformen
wie Graffiti und gebrochene (im Bereich Gothic, Metal, Gangsta-Rap) zur
Anwendung. Schrift kann ferner in animierter Form wie zum Beispiel im
Film, Video und Internet auftreten. Neben der Gestaltung von Form, Gro-
Re und Proportion, die in der statischen Verwendung von Schrift kommu-
nikative Funktionen ausiiben, tritt hierbei eine quasi filmische Inszenie-
rung von Typografie hinzu. Rezeptionsprozesse werden so nicht nur durch
die Visualitat einer simultan présenten Schrift bzw. durch den kontrollier-
ten Aufruf der einzelnen Schriftteile durch den Rezipienten beeinflusst,
sondern durch die Inszenierung von Bewegung, Chronologie, Bildaus-
schnitt, Kamerafilhrung des Medienproduktes selbst. Animierte Typogra-
fie in multimedialen Produkten oder als Markierung des Vor- und Ab-
spanns eines Films weist somit eine weitere kommunikative Funktionalitat
auf, die hier jedoch nicht behandelt werden soll.

Im Mittelpunkt dieses Textes steht die Reflexion Uber Gestaltung von
Schrift, die weniger nach Kriterien der Lesbarkeit organisiert ist, sondern
deren kommunikative Funktion in der Signalisierung von ldentitét, Indivi-
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dualitat und Lebensstil besteht — dem Graffiti*. Auch wenn diese von Pro-
duktionsseite weniger durch Konzepte einer medienorientierten Typogra-
fie bestimmt ist, mochte ich Graffiti dennoch unter diesem Blickwinkel
behandeln. Mir ist bewusst, dass damit ein gewisses Problem verbunden
ist. Denn wéhrend unter Typografie urspringlich “im engeren Sinn sowohl
die Grundlagen der drucktechnischen Schriftvervielfaltigung als auch die
visuell-formale Gestaltung von Drucksachen*? verstanden wurde, weite
ich diesen Begriff auf die Gestaltung von Schrift allgemein aus. Ich sehe
dieses Vorhaben aus mehreren Griinden als legitim an.

1. Durch die fortschreitende Digitalisierung in der Schriftproduktion l&sst
sich eine Veranderung in der Typografiediskussion feststellen. Mit der
freien Gestaltungsmoglichkeit von Typografie durch das Desktop-
Publishing nimmt die Reflexion tber die Asthetik von Schriftformen
zu. Damit nahert sich das Verstandnis von typografischer Gestaltung
immer starker einem visuell-&sthetischen Schaffen mittels Buchstaben,
wodurch sich auch die manuelle Produktion des Graffiti auszeichnet.

2. Weiterhin ist zwar zu Uberlegen, ob Graffiti iberhaupt als ein schriftli-
ches Phanomen zu verstehen ist, oder vielmehr als eine visuelle Farb-
und Formfiguration, die sich eigentlich eher dem Bildlichen zuordnen
lasst. Ich vertrete demgegenuber jedoch die Ansicht, dass typografi-
sches Gestalten generell das Schaffen von ,Schriftbildern’ meint. Da-
bei kdnnen durchaus unterschiedliche Konventionen (Lesbarkeit, Wie-
dererkennung, Eigenstandigkeit) als Richtmal® wirksam werden sowie
unterschiedliche semiotische Ressourcen (Farbe, Form, Untergrund)
zur Anwendung kommen.

3. In der aktuellen Public Relation (PR) dient die Entwicklung und Ver-
wendung von Hausschriften als typografische Elemente der firmenspe-
zifischen Wiedererkennung. Sie sind Bestandteile eines Corporate De-

! Mir ist dabei bewusst, dass Graffiti ein Sammelbegriff fiir ganz unterschiedliche

zeichenhafte Sprihwerke ist. Norbert Siegel definiert Graffiti wie folgt:

"Graffiti (Einzahl Graffito) ist ein Oberbegriff fiir viele thematisch und gestalte-

risch unterschiedliche Erscheinungsformen. Die Gemeinsamkeit besteht darin, dass

es sich um visuell wahrnehmbare Elemente handelt, welche ,ungefragt’ und meist

anonym, von Einzelpersonen oder Gruppen auf fremden oder in 6ffentlicher Ver-

waltung befindlichen Oberflachen angebracht werden. Besonders in der Variante

des graffiti-writings der Sprayer bezieht der Begriff auch offiziell ausgefiihrte

Auftragsarbeiten und kiinstlerische Produktionen mit ein."

(Siegl: http://www.graffitieuropa.org/definition.htm; Stand 12.12.2005)

2 Wehde, Susanne: Typographische Kultur. Eine zeichentheoretische und kulturge-
schichtliche Studie zur Typographie und ihrer Entwicklung. Tibingen: Nie-
meyer 2000: 3.
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sign, das zur Kommunikation einer Corporate Identity eingesetzt wird.
Die Schriftgestaltung signalisiert hierbei Eigenstandigkeit, Unterneh-
mensidentitdt und Unverwechselbarkeit. Ahnliche identitétsstiftende
Funktion hat auch die Graffitiproduktion fur die/den Writerln.

4. Ferner gibt es bisher kaum Begrifflichkeiten zur Beschreibung von
Graffitigestaltung. Eine zeichentheoretisch orientierte Diskussion tber
Typografie liefert diese jedoch. Sie bietet ein differenziertes Begriffs-
instrumentarium, das sich auch in seiner Anwendung auf Graffiti-
Ph&nomene als heuristisch wertvoll erweist.

Aus diesen Griinden mdchte ich folgend Graffiti als eine jugendkulturelle
Spielart von Schriftgestaltung beschreiben, die auf visueller Ebene mit
typografischer Gestaltung vergleichbar ist. Allerdings negiere ich damit
nicht den weiterhin bestehenden Unterschied. Wahrend Typografie sich
immer auch nach ihrer medialen Verwendbarkeit und damit nach medien-
spezifischen Kriterien der Lesbarkeit richtet, ist Graffiti als eher medien-
unabhéngige kunstlerisch-kreative Ausdrucks- und Kommunikationsform
zu begreifen. Allerdings kann Graffiti als Gestaltungselemente in Websites
und Printprodukten ebenfalls typografisch zum Einsatz kommen. Durch
die schlechtere Lesbarkeit des Graffiti dient dieser Schrifttyp hierbei we-
niger des Transports von primaren Informationen, sondern eher der Kom-
munikation von Identitat und sozialem Stil etc. Dies soll ebenfalls in den
folgenden Ausfiihrungen deutlich werden. Zunéachst mdchte ich jedoch das
differenzierte Begriffsinstrumentarium der Typografie naher vorstellen.

2. Zum Begriff der Typografie

Wiéhrend in &lteren Definitionen unter Typografie ,,vor allem die tech-
nisch-handwerklichen Arbeitsschritte Stempelschnitt, Schriftgu3, (Herstel-
lung der Lettern), Satz (Herstellung der Druckformen, Einférbung, Ab-
druck (Herstellung der Druckbogen)*® verstanden wurde, ist in der aktuel-
len Bedeutung, wie bereits erwéhnt, eher die visuelle Gestaltung im Vor-
dergrund. Sie umfasst den Schrifttypenentwurf, die Schriftenauswahl, den
Satzspiegel (Positionierung von Text auf der Flache) und die Schriften-
komposition. Weiterhin ist das Kriterium der medienspezifischen Lesbar-
keit ein wichtiger Teil der heutigen Typografiediskussion. Hier geht es um
Fragen des Schriftdesigns, der -gréRe, des Zeilenabstands und der Buch-
staben- und Laufweite fur das entsprechende Prasentationsmedium (z.B.
Online, Print). Typografie soll dabei leseanregend, -steuernd und -

3 Wehde 2000: 3.
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erleichternd wirken. Hinzu tritt ein nétiges kreatives Engagement fiir eine
zielgruppen- und trendorientierte Schriftgestaltung, die als Mittel der
Signalisierung bestimmter sozialer bzw. kultureller Stile dienen soll (z.B.
Schreibschriften fur Traditionsbewusstsein und klassischer Romantik auf
Hochzeitskarten). Professionelle Typografiegestaltung richtet sich dabei
nach Regeln der Wahrnehmungspsychologie, die Leitlinien fiir einen ver-
meintlich wirkungsvollen Einsatz von Proportionen, Rhythmen, Harmo-
nien und Dissonanzen, Kontrasten, Gegensétzen etc. hervorgebracht hat.
Solch gestalterische Praxis deutet bereits die inszenierende und kommuni-
kative Funktion von Typografie an. *

Um Schriftgestaltung einer weiteren begrifflichen Differenzierung zu
unterziehen, mdchte ich zusatzlich die von Hartmut Stockl entwickelten
vier Ebenen der Typografie (ibernehmen.® Sie resultieren aus der Motiva-
tion heraus, der traditionellen Zweiteilung zwischen Mikro- (Schriftgestal-
tung) und Makrotypografie (Satzspiegel, Layout samt Bild-/Grafik-
Kombination) weitere Komponenten beizufligen, um den unterschiedli-
chen kommunikativen Funktionen von Typografie gesteigert Rechnung
tragen zu koénnen. Gerade flr die Analyse von Graffiti erweist sich diese
Unterteilung als sehr geeignet. Sie richtet den Blick auf unterschiedliche
Komponenten der Schriftgestaltung sowie deren spezifische kommunika-
tive Funktionen. Stockl geht von der Annahme aus, dass jedes Kommuni-
kat sich aus unterschiedlichen Zeichenmodalitaten (Bild, Sprache) und den
entsprechenden Kodesystemen sowie Submodalitaten wie Schrifttyp, Far-
be, Kontraste, Proportionen etc. zusammensetzt. Diese neben lexikalischer
Einheiten weitere Komponenten der Bedeutungskonstruktion. Die von
Stockl vorgeschlagenen vier Ebenen der Typografie gliedern sich auf in
Mikrotypografie
Mesotypografie
Makrotypografie
Paratypografie

Mit Mikrotypografie ist das Schriftdesign und die Schriftauswahl gemeint,
die sich in die Submodalitaten Schriftart, SchriftgroBe, Schriftschnitt,
Schriftfarbe aufgliedern und mittels Gestaltungsressourcen wie Form und

4 Bohringer, Joachim/ Buhler, P./ Schlaich, Patrick/ Ziegler, Hans-J6rg: Kompen-
dium der Mediengestaltung flr Digital- und Printmedien. Zweite Uberarbeitete
und erweiterte Aufl., Berlin, Heidelberg u.a.: Springer 2000.

% Stockl, Hartmut: Typografie: Gewand und Korper des Textes — Linguistische
Uberlegungen zu typografischer Gestaltung. In: Zeitschrift fiir Angewandte
Linguistik, Heft 41. Frankfurt a. M., Berlin u. a.: Peter Lang 2004: 12 und 22f.
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Stil (Buchstabenweiten, Schriftfamilien), Schraffierung, Konturierung,
Farbséttigungen etc. realisiert sind.

Die Mesotypografie behandelt die Gestaltung des Schriftbildes in der
Flache. Submodalitaten dieser Ebene wéren Zeichenabstand, Wortabstand,
Zeilenweite, Zeilenabstand, Satzspiegel, Schriftkombinationen, Ausrich-
tung (Satz). Als mdgliche Gestaltungsressourcen stehen hierfiir enge,
normale, gesperrte Zeichenabstande, einfache und anderthalbfache Zeilen-
abstédnde sowie Blocksatz, Flatter etc. zur Verfiigung.

Die Ebene der Makrotypografie zeigt die Organisation von Text und Text-
teilen, von Gliederungen und von visueller Fokussierung, die mittels Lay-
outgestaltung umgesetzt werden. Submodalitaten sind Textstrukturierun-
gen durch Absétze, Spalten, Einriickungen, Uberschriften sowie Aufzah-
lungen, Tabellen, Infokasten etc. und Montagetechniken, die Sprache und
Bild/Grafik in visuelle Beziehungen setzen. Gestaltungsressourcen sind
Fettungen, Unterstreichungen, Nummerierungen, Schrift- und Bildpositio-
nierungen etc.

Unter Paratypografie ist weiterhin die Materialitdt der Dokumentgestal-
tung zu verstehen. Dabei bilden die Gute der Farbe, die Papierqualitit und
Auswirkungen der technischen Herstellungsbedingungen mdgliche Sub-
modalitaten. Mégliche Gestaltungsressourcen sind Papierdicke, -struktur, -
glanz, Farbmischungsverhéltnisse etc..

3. Graffiti als Zeichen

So wie Stockl Typografie als Bestandteil eines multimodalen Textes be-
schrieben hat, verstehe ich auch Graffiti als ein Kommunikat, das sich aus
unterschiedlichen Zeichenmodalititen und Kodesystemen zusammensetzt.
Hierbei muss jedoch nicht die lexikalische Ebene als Hauptkomponente
der Bedeutungskonstruktion im Vordergrund stehen, sondern die Visuali-
tat der Buchstabenfolge samt Graffiti-Formkonventionen, Proportionen,
Kompositionen®, Laufweiten, Farbwahl, Untergrund, Kontraste und loka-
ler Kontext. Im Falle (politischer) Text-Graffiti jedoch, die entweder als
Kurzparolen auf Wanden oder als sprachliche Ergédnzungen mittels Filz-
stift oder Spriihdose auf bestehende Wahl- oder Werbeplakaten angebracht

® Hierbei liegt das Augenmerk neben gekoppelt gestalteten Pseudonymen auf
mogliche Sprache-Bild-Arrangements. So kénnen Graffitis auch mit comicar-
tigen Figuren, so genannten Charakters, oder anderen bildlichen Motiven kom-
biniert sein. Diese weisen meist eine Korrespondenz mit dem gestalteten Na-
menszug auf, indem sie dem Schriftzug zugewandt oder ein Teil desselben
sind. Auch gibt es hdufig farbliche Entsprechungen zwischen Bild- und
Sprachanteil des Spriihwerks.
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sind, I&sst sich auch das Graffito als ein multimodaler Text verstehen, der
in seiner Gesamtbedeutung eine Synthese aus den verschiedenen Bedeu-
tungszuschreibungen der realisierten Submodalitaten bildet. Diese Er-
kenntnis beruht auf der allgemeinen Feststellung, dass Schrift auch als
visuelles Phdnomen eine eigene Zeichenhaftigkeit erlangt, die beschrieben
werden kann. Denn unter semiotischer Perspektive wird dann ein visuelles
Ph&nomen zum Zeichen, wenn ihm durch Interpretation Bedeutung zuge-
schrieben wird. Es setzt sich zusammen, indem eine (visuelle) Ausdrucks-
ebene mittels eines Kodes oder ein komplexeren Kodesystems mit einer
Inhaltsebene in Korrelation tritt. Die Auswahl und Anwendung solcher
Kodes orientiert sich an gesellschaftlich-kulturellen Konventionen, die
anhand des situativen Zeichenprozesses und handlungspraktischer Bedin-
gungen im Gestaltungs- und Rezeptionsprozess aktualisiert werden. Fir
den hier behandelten multimodalen Gegenstand Graffito wirde dies be-
deuten, dass nicht nur oder vielmehr kaum begriffssprachliche Bedeutung
transportiert wirde, sondern seine Formgebung (Mikrotypografie), Anord-
nung auf der Flache (Mesotypografie) und lokale Positionierung (Paraty-
pografie) wirden ebenfalls Elemente der Ausdrucksebene sein, die kode-
orientiert mit weiteren Komponenten der Inhaltsebene korrelieren. Damit
erhélt die visuelle Gestaltung von Graffiti zeichenhafte Signifikationsfunk-
tion, die neben einer moglichen sprachlichen Bedeutungsgenerierung
realisiert ist. Graffiti besitzt neben seiner gegenstandlichen Eigenstandig-
keit zudem Verweischarakter. Das Andere, auf das verwiesen wird, ist im
Sinne Umberto Ecos kein empirischer Gegenstand, sondern eine kulturelle
Einheit, die eine auf soziale Konventionen beruhende Bedeutung be-
schreibt.” Eine solche Generierung sozialen Sinns wird deutlich, wenn man
sich vor Augen fiihrt, dass die Writerlnnen sich zum einen an Stil-
Konventionen halten, indem sie bestimmte Formkonfigurationen (types)
beachten (z.B. wildstyle: ineinander verschlungene, schwer lesbare Buch-
staben, bubblestyle: Anlehnung an dreidimensionale Luftblasen). Zum
anderen versuchen sie jedoch eine gestalterische, ja korperliche Repréasen-
tation ihrer Individualitdt zu schaffen. Form- und Farbgebung der Sprih-
werke stehen somit in enger indexikalischer und hochmotivierter Bezie-
hung zur/zum Spriihenhenden (token). Sie/er existiert in ihrer/seiner Iden-
titat als Spriherln durch das Piece, und das Piece verkdrpert ihr/sein Ver-
stdndnis von Konvention und Individualitdt des Graffiti. Darauf aufbauend
wird das Sprithwerk zum Kommunikat innerhalb der Szene. Es signalisiert

" Eco, Umberto: Semiotik, Entwurf einer Theorie der Zeichen, zweite korrigierte
Aufl., Originalaufl. 1976, erste. dt. Aufl. 1987. Miinchen: Wilhelm Fink Ver-
lag 1991.
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das Engagement, die Kreativitat, handwerkliches Geschick und Risikobe-
reitschaft, wodurch Ansehen (Fame) gegeniiber den anderen erwachsen
kann.

4. Mikro-, meso- und makrotypografische Praxis des Graffito

Ich mochte folgend genauer auf die kommunikative Praxis von Graffiti
eingehen. Dabei beschreibe ich sie in Anlehnung an die oben dargestellten
Begrifflichkeiten der Typografie. Ich verwende bei meinen Ausfiihrungen
aulerdem einen Stil-Begriff, der in der Textlinguistik verwendet wird, um
die relativ unspezifische Vorstellung von Stil in der Graffitiforschung
prazisieren zu kénnen. Ferner umfasst er eine ganzheitliche Vorstellung
von Stil, die nicht auf das Sprachliche beschrankt bleibt, sondern allge-
mein Gestaltung als sinnhafte Modellierung von Zeichen und somit als ein
weiteres Kodesystem der Kommunikation verstehen lasst. Dies erscheint
mir angemessen, da sprachliche sowie bildliche Gestaltung im semioti-
schen Sinne als Textproduktion verstanden werden kann. Denn beides sind
Verfahren kontext- und kodeorientierter, ganzheitlicher Bedeutungsgene-
rierung mittels syntaktisch verkniipfter, bedeutungstragender Einheiten.?
Stil bringt dabei Textbedeutung zur Anschauung und liefert zudem sekun-
déare Informationen. Bei einer Stilanalyse sollten somit mdglichst alle
beteiligten Zeichensysteme in den Blick treten. In der stilistischen Gestal-
tung eines multimodalen Textes zeigen sich gleichzeitig individuelle Be-
deutungskonstruktionen und soziale Signale, die sozialen Sinn erzeugen.
Ist ein Schriftstlick am klassischen Layoutmuster eines Geschaftsbriefes
(Adresse des Adressaten am Anfang, Betreff-Zeile etc.) orientiert, so ist
damit unabhangig vom Inhalt bereits auf makrotypografischer Ebene eine
bestimmte Textsorte bzw. Kommunikationsfunktion angedeutet. Das Lay-
out spielt auf Konventionen, auf sozial geteiltes Wissen an, das die/der
Adressatin ebenfalls besitzen muss, um die visuelle Anspielung entschlis-
seln zu konnen. Zum Verhdltnis zwischen Text und Stil stellen Ulla Fix
u.a. fest, dass der Text die sprachliche Handlung und der Stil das Spezifi-
sche dieser Handlung darstellt.® Dabei ist mit dem Stil zum einen das WIE
einer sprachlichen Handlung thematisiert und zum anderen das WAS, da

8 Vergleiche dazu auch das Bildkonzept von Goodman, Nelson: Sprachen der
Kunst. Frankfurt a. M.: Suhrkamp 1995.
® Fix, Ulla/ Poethe, Hannelore/ Yos, Gabriela unter Mitarbeit von Geier, Ruth:
Textstilistik und Stilistik fir Einsteiger. Ein Lehr- und Arbeitsbuch. Zweite kor-
rigierte Aufl., Frankfurt a. M., Berlin u.a.: Peter Lang 2002: 27.
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mit dem Stil auch sekundére Informationen Uber die Beziehung zwischen
Sender und Empfanger ausgedrickt sind.

Fix u.a. fassen ,die Arten stilistischer Informationen* wie folgt zusam-
men: ,,(...)

Stil ist Information des Produzenten an den Rezipienten Uber die
dem Text zugrunde liegende Situation.

Stil ist auch immer Selbstdarstellung des Produzenten. Durch
die Art und Weise, wie man spricht oder schreibt, gibt man — ge-
wollt oder ungewollt — Informationen Uber das eigene Selbstver-
sténdnis, uber seine Rollenauffassung und das Image, das man
aufbauen oder wahren mdchte.

Stil ist zudem Mittel der Beziehungsgestaltung. Durch die Art
und Weise, wie man spricht oder schreibt — z.B. autoritér oder
gleichberechtigt, offiziell oder privat, streng oder freundlich -,
driickt man aus, welche sozialen Beziehungen man zum Empféan-
ger hat oder herstellen will.

Stil driickt aus, welches Verhaltnis der Textproduzierende zur
Sprache selbst hat. Formuliert man konventionell oder originell,
normbewusst oder offen fir Abweichungen, einférmig oder vari-
abel? All das gibt Auskunft Giber das Verhaltnis zur Sprache, oh-
ne dass der Handelnde sich das bewusst gemacht haben muss.*

Es ist augenscheinlich, dass der hier dargestellte Stil-Begriff sich auf die
Analyse von Graffiti sehr gut anwenden I&sst.

10 Foto: Meier-Schuegraf 2005.

Y“Aus: Treeck, Berhard v.: Typografie als Mittel zur Identitatsbildung. In:
Androutsopoulos, Jannis (Hg.): HipHop: Globale Kultur - Lokale Praktiken.
transcript Verlag 2003: 106.
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Betrachten wir Graffiti an einer engen Gleisfiihrung (Abb. 1) oder am
Mittelstreifen einer viel befahrenen Autobahn (Abb. 2), so lasst sich durch
das paratypografische Umfeld auf die Produktionssituation schlieBen. Die
genannten Sprihwerke beziehen einen Grofiteil ihres kommunikativen
Gehalts aus dieser zuzuschreibenden Produktionssituation. Die Gefahr, in
der die Produzenten wahrend der Erstellung der Pieces bzw. der tags stan-
den, erzeugt Erstaunen und Achtung vor den Werken bzw. ihren Machern.
Sie stellen sich mit dieser Positionierung zudem selbst dar, geben sich ein
Image von Risiko- und Einsatzbereitschaft.

Auch auf mikro- und mesotypografischer Ebene lassen sich stilistische
Merkmale des Graffiti beschreiben, die intendiert, aber auch nicht inten-
diert sein kénnen. So zeigt sich in der Wahl der einzelnen mikrotypografi-
schen Formkonfigurationen (wildstyle: Abb. 3, bubblestyle: Abb. 4, thro-
wups: Abb. 5 etc.) und deren Umsetzung die Beziehung des individuellen

12 Foto: Meier-Schuegraf 2005.
1% Foto: Meier-Schuegraf 2005.
1 Foto: Meier-Schuegraf 2005.
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Spriihenden zum Zeichensystem. Wahlt sie/er einen handwerklich weniger
anspruchsvollen Typus, wie das silverpiece, dessen Buchstabengestaltung
nur aus einer silbrigen Innenflache und einer schwarzen Umrandung (out-
line) besteht, so erreicht sie/er eher durch die Auffélligkeit Beachtung,
weniger durch handwerkliche Virtuositit. Anerkennung bekommt sie/er
jedoch weiterhin durch den Einsatz, der fir die massenhafte Verbreitung
nétig ist oder die Exklusivitat der gewéhlten Orte. Fame ist den Writlnnen
gewiss, wenn sie den anspruchsvollen wildstyle, also die mesotypografisch
aufféllig verschlungenen und mikrotypografisch mehrfarbigen Buchstaben
kontrastreich, formschén und sauber gespriiht haben. Dies ist nur unter
wenig Zeitdruck moglich. So zeigen sich diese Graffitis hauptsachlich auf
stadtisch freigegebene Spriuhflachen, den so genannten halls of fame. Ge-
konnt realisierte mikrotypografisch jedoch weniger aufwandige throwups
(zweifarbige Pieces) bzw. Quick-Pieces (hdufig einfarbig mit outline) an
belebten, 6ffentlichen Platzen weisen ebenfalls handwerkliches Geschick,
Einsatz und Risikobereitschaft nach. An Eindringlichkeit gewinnt das
entsprechende Sprihwerk in makrotypografischer Hinsicht, wenn es sich
gleich mehrfach auf einer Flache (Hauserwand, Briickenpfeiler etc.) befin-
det.

Auf mikrotypografischer Ebene ist weiterhin eine Virtuositat in der Hand-
habe der Sprihdose und so in der Gelibtheit der Zeichenproduktion ermit-
telbar. Nicht intendierte Stilmerkmale, die jedoch ebenfalls Auswirkungen
auf das Image des Spriihenden haben, lassen sich beispielsweise an den
gelungenen Kontrasten festmachen, wenn diese auch aus der Ferne gut
erkennbar sein sollen. Farblbergdnge mit ,Lacknasen’ treten bei zu lang-
samen Spriihbewegungen auf und weisen den/die Urheberln ebenfalls als
toy (Anfangerln) aus. Eine klare Lienenfilhrung, gekonnt konzipierte U-
bergédnge der Buchstaben mit markanten Eigenformen, wirkungsvollen
Farbkombinationen und eventuell auf mesotypografischer Ebene die Bei-
fugung eines ,charakters’ oder eines anderen bildlichen Elements, in ex-
klusiver Ortlichkeit positioniert, machen das Spriihwerk zum ,masterpie-
ce’ und lassen den Spriihenden bei anhaltender Qualitat und Aktivitat zum
,king’ aufsteigen.

Hierin zeigt sich, dass in der Graffiti-Szene Uber den Stil der Produkte
auch soziale Beziehungen, ja Hierarchien organisiert werden. Nicht selten
kommt es zu direkten Interaktionen oder Bewertung, wenn Writerinnen
bei fremden Werken einzelne Kommentierungen hinterlassen oder diese
gar mit eigenen Bildern Uberspriihen (crossen). Sie weisen sich damit
auferdem als Mitglieder einer Kommunikationsgemeinschaft mit spezifi-
schen einheitsstiftenden, kulturellen Kodes aus, die ihre AuBerungen in
sozialen Stilen finden. Nach Stephan Habscheid und Hartmut Stéckl steht
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der Begriff des sozialen Stils in enger Verbindung mit dem Begriff des
sozialen Milieus.”® Sie lehnen sich dabei an die Konzeption von Gerhard
Schulze an, der soziale Milieus als erhdhte Binnenkommunikation und
gruppenspezifische Existenzformen kennzeichnet® Diese konnen zu
»Wiederholungstendenzen in den ,alltagsasthetischen Episoden’ eines
Menschen“!” fiihren. Solche Wiederholungstendenzen nennen die Autoren
,sozialer Stil’. Er orientiert den Menschen bei der Wahl seiner Genuss-,
Sinn-, und Identifikationsangebote. In Anlehnung an Werner Kallmeyer'®
stellen die Autoren aullerdem fest, dass sozialer Stil auch als kommunika-
tiver Stil dienen kann, ,als Symbolisierung sozialer Identitat (...), als
Ausdruck der Zugehdrigkeit zu einer sozialen Gruppe und den dort Gbli-
chen, kulturgebundenen Losungen kommunikativer Probleme**.

Mit diesen Merkmalen von sozialem Stil wird neben der erstrebten Aus-
bildung eines personlichen Styles auch die Stiftung kollektiver Identitat
innerhalb der Graffiti-Szene in einer Stadt, in einem Bezirk etc. deutlich.
Einzelne Writerlnnen schlieflen sich nicht selten zu einer crew zusammen,
entwickeln einen gemeinschaftlichen Style und verbreiten ihren gemein-
samen Crew-Namen.? Dies kann zuweilen aus politischer Gesinnungsné-
he uzrlld einer gemeinschaftlichen Vorstellung politischer Arbeit gesche-
hen.

Graffiti als sozialen Stil zu begreifen, bewirkt, dass auf einer abstrakt-
konfigurativen Ausdrucksebene durch Verwendung spezifischer Kodes
engere Sinn- und Identifikationsangebote an die anvisierte peergroup und
in mehrdeutiger Weise an die auRenstehende Offentlichkeit realisiert wer-
den. Des Weiteren signalisiert die individuelle Ubernahme bestimmter

15 Habscheid, Stephan/ Stockl, Hartmut: Inszenierung sozialer Stile in Werbetexten
— dargestellt am Beispiel der Mdbelbranche. In: Habscheid, Stephan/ Fix, Ul-
la (Hg.): Gruppenstile. Zur sprachlichen Inszenierung sozialer Zugehdrigkeit,
Frankfurt a. M., Berlin u. a.: Peter Lang 2003: 190f.

18 Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart.
Frankfurt a. Main: Suhrkamp 2000.

1" Habscheid/Stdckl 2003: 190.

18 Kallmeyer, Werner u.a. (Hg.): Kommunikation in der Stadt. Berlin / New York:

de Gruyter 1995, 1994-1995.

19 Habscheid/Stdckl 2003: 191.

20 Beispielhaft ist auf die Hamburger Crew OBS zu verweisen, die im Netz einen
aktuellen Auftritt unterhalt (http://www.obsekte.de/; Stand 29.12.2005)

2 50 verstand sich bis zu ihrer kiirzlichen Auflésung die Crew CBS als Kommuni-
kationsguerilla. Sie wies mit der Placierung ihres CBS an markanten und aus-
sagekraftigen Orten auf politische Machtverhaltnisse und soziale Ungerechtig-
keiten hin (siehe dazu beispielsweise
http://de.indymedia.org/2004/03/77993.shtml; Stand 29.12.2005)
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Typologien und Konventionen des Graffiti den Grad der Identifikation und
Stellung des einzelnen Spriihenden in der entsprechenden Szene. So mag
der/die individuelle WriterIn beispielsweise das Piece als hoch angesehe-
nen Typus des wildstyles realisiert haben. Inwiefern es jedoch gelungen
ist, einen personlichen Stil innovativ und handwerklich gekonnt mit dem
kollektiv-sozialen Stil des wildstyle in Beziehung gesetzt zu haben, ent-
scheidet die Community per direkter Kommentierung des Pieces, bei face-
to-face-Treffs, per Internet etc.. Somit kann Graffiti nicht nur als Ausdruck
individuellen Stils begriffen werden, sondern als kollektive Ausdruckform
eines (Life)styles, der kollektive Identitat konstruiert.

Abb. 62

Aufgegriffen wird diese Identitatsstiftung mit dem Gebrauch von Graffiti-
Typo auf HiHop-CDs oder Websites zum HipHop (Abb. 6). Auch wenn
Graffiti von den Writerlnnen zunehmend als eigenstandige Kunstform
begriffen wird, so zeigt sich in diesen Ubernahmen die urspriingliche Vor-
stellung von Graffiti als ein Element der HipHop-Kultur. Die Verwendung
von Graffiti-Typo dient hierbei als visuelle Ausdrucksform, als Element
des sozialen Stils dieser Jugendkultur und gleichzeitig als indexikalischer
Verweis auf dieselbe.

5. Paratypografische Praxis des Graffiti

Abschliefend méchte ich dem kommunikativen Aspekt einer paratypogra-
fischen Praxis des Graffiti weitere Gewichtung geben. Denn gerade in den
dargestellten Graffiti-Beispielen zeigt sich diese Ebene als eigens gewéhl-
tes Mittel der Inszenierung. Es ist gepréagt durch die strategische Wahl der
Présentationsmedien bzw. Untergriinde, die so bei der Produktion des
Graffiti ebenfalls kommunikativ zum Einsatz gebracht werden. Ist das

22 \Website des HipHop-Labels 360 Grad: http:www.360rec.de; Stand 12.12.2004.
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Graffito z.B. an einem schwer zuganglichen oder unter strenger Beobach-
tung stehenden Ort positioniert, so zeigt sich damit neben der Risikobe-
reitschaft des/der Writereln auch subversives Geschick. Dies ist der Fall,
wenn er/sie (S- und U-Bahn)Ziige bespriiht, da Zugdepots strengstens
bewacht werden, oder wenn das Piece an engen Briicken- oder Tunnel-
durchfahrten angebracht wird. Der/die WriterIn kann zudem Missmut tber
das sofortige Reinigen von Graffiti (so genanntes buffing) in und an 6f-
fentlichen Verkehrsmitteln mitteilen, indem der Namenszug in die Wa-
gonscheibe eingeritzt (so genanntes scratching), und damit eine Reinigung
unmdglich gemacht wird. Meist wird diese kommunikative Praxis jedoch
ebenfalls dem allgemeinen tagging zugeordnet, bei der die/der Writerln
massenhaft ein einheitlich gestaltetes Pseudonym im 6ffentlichen Raum
hinterlasst. Wahrend es gilt, auf mikro- und mesotypografischer Ebene
einen méglichst markanten, unverwechselbaren Schriftzug (style?®) zu
entwickeln, markiert man auf paratypografischer Ebene bestimmte Stadt-
bezirke als ,Reviere’, hinterlasst Spuren auf den Streifzligen und macht so
innerhalb und auBerhalb der Szene auf sich aufmerksam.

Die Spriihenden nutzen dabei die semiotische Verweisfunktion, die auch
auf einer allgemeinen Ebene mit der gewahlten Ortlichkeit verbunden ist.
In ausfuhrlicher Form entfalten die Autorlnnen Ron Scollon und Suzie
Wong Scollon diese Problematik als Gegenstandsfeld der ,geosemiotics’.*
Sie gehen dabei auf Zeichenprozesse ein, die an éffentlichen Platzen an-
hand von Verkehrs- und Hinweisschildern, Plakate, Logos oder Ge-
schaftsbeschilderungen stattfinden. Damit behandeln sie Zeichenbedeu-
tungen in engen indexikalischen Zusammenhang zum Ort ihrer Prasentati-
on. Der Ort ist dabei nicht nur als Lokalitét zu verstehen, sondern als Dis-
kursraum, der den Zeichen bestimmte soziokulturell geprégte Bedeutungs-
komponenten beifligt. Unter geosemiotischer Perspektive kommt somit zur
paratypografischen Bedeutungskonstruktion des Graffiti eine weitere
Komponenten hinzu. Diese muss den Spriihenden selbst nicht unbedingt
bewusst sein. Sind beispielsweise leerstehende Fabrikgeb&ude an Bahn-
gleisen bespruht, so sollen diese dem breiten Publikum der Zugpassagiere
prasentiert werden. Auf soziokultureller Ebene wird damit jedoch auch die
Verganglichkeit und der Funktionsverlust des Gebaudes signalisiert. Der
Ort koppelt Diskurse aktueller Mobilitat und Flexibilitdt mit Diskursen

2 Unter diesem Begriff wird zwar allgemein eine erkennbare Eigenstandigkeit in
der Handhabe géngiger Graffiti-Stile verstanden. Er wird ferner hauptsachlich
fiir die Beschreibung aufwandigerer Graffiti-Pieces gebraucht.

2 scollon, Ron/Scollon Suzie Wong: Discourse in Place. Language in the

material world. London/New York: Routledge 2003.
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einer historischen industriell gepragten Welt. Das Graffito markiert und
fokussiert diese Kopplung. Seine Existenz bedeutet morbide Vergéanglich-
keit und Verfall. Auch die Positionierung von Graffiti auf Rohren, Bri-
ckenpfeilern etc. vollzieht eine Umdeutung urspringlicher Funktion. Sie
markiert Elemente einer industrialisierten Welt als Relikte.

Zudem kann das gespriihte Pseudonym auf sprachlicher Ebene zwar An-
spielungen enthalten, woraus sich Komponenten der eigenen Identitéts-
konstruktion ergeben mdogen. H&ufiger bleibt die Semantik des Names
jedoch eher irrelevant, die favorisierte Bedeutungs- und Identitatskon-
struktion ergibt sich eher aus der visuellen Gestaltung und der beschriebe-
nen bedeutungsgenerierenden Funktion des Ortes. Abweichungen bilden
die Textgraffiti, die vornehmlich sprachlich vermittelte Botschaften trans-
portieren sollen. Auch diese beziehen jedoch ihre weiteren Bedeutungs-
komponenten aus ihrer ortlichen Platzierung. Die Abbildungen zur Zeit
des Bundestagswahlkamps 2004 (Abb. 7 und 8) zeigen dies beispielhaft.

Mehr FOP
i danishvolic ik

-
Frankfurt
Denneniteg. 15, Segtember, 19,38 Uhr
Rémerberg R

Abb. 7%

Abb. 8%

Das Gesicht Angela Merkels auf dem Wahlplakat (Abb. 7) wird mit den
Wortern ,BRUTTO’ und ,NETTO’ ergénzt, da sie im Wahlkampf die
entsprechenden Einkommen verwechselt hat. Kritiker sahen darin Dumm-
heit bzw. eine Abgehobenheit und Entfremdung der Politikerin vom Nor-
malverdiener. Diese Kritik wird mit der Graffito-Erganzung ebenfalls
angedeutet. Die malerische Verunstaltung des Gebisses des nebenstehen-
den FDP-Politikers (Abb. 8) macht diesen lacherlich.

% Institut fir Graffiti-Forschung: http://www.graffitieuropa.org/news/140.htm;
Stand 12.12.2005.
% Ebd.
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Hauptsachlich wird jedoch die eigene Spriherlinnen-ldentitdt kommuni-
ziert, die sich visuell durch die Gestaltung auf mikro- und makrotypografi-
scher und die auf paratypografischer Ebene die lokale Bezogenheit und
Zugehdorigkeit deutlich macht. Wie ein Logo dient das tag oder der style in
seiner Verbreitung der Wiedererkennung und Eigenwerbung. Diese Praxis
lasst sich durchaus mit dem kommerziellen Aufbau einer Marke, dem so
genannten Branding, vergleichen. Kombiniert werden diese kommunikati-
ven Funktionen mit Botschaften, die sich durch die Paratypografie erge-
ben. Die Verteilung des personlichen tags oder styles in der Stadtland-
schaft unter Hinzunahme der symbolhaften Verweisfunktion der gewahl-
ten Orte schafft sinnhafte und vernehmbare Prasenz, die zu koppeln ist mit
Sprechakten wie ,,Hier bin ich®, ,,Das ist mein Bezirk“, ,,Hier bin ich ge-
wesen®.

AuBerdem liefert der Untergrund auch auf &sthetischer Ebene Gestal-
tungsmaglichkeit. Pieces, die beispielsweise auf glatten Flachen ange-
bracht sind, bieten andere Wirkungen als auf rauen strukturreichen Unter-
grunden. Im letzten Fall entstehen nicht selten Eindricke von Tiefen, die
das Graffiti-Bild plastischer erscheinen lassen. Auch wechselfarbige Un-
tergriinde verursachen Nuancen durch damit verursachte Kontrastwechsel.
Die é&sthetische Varianz durch Hintergrundwechsel wird vor allem bei
grofRer Produktion und Verbreitung gleicher Bilder deutlich. Dies ist zum
Beispiel beim Schablonengraffiti der Fall, bei dem der/die WriterIn die
Wand durch eine vorgefertigte Schablone bespriiht und so gleiche Form-
und Buchstabenkonfigurationen hinterlasst (Abb. 9 und 10).

et Lan ; - \Mu’n 1
.i i
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| g
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Abb. 9.7 Abb. 10%

So setzt auch die freihdndige Produktion von tags und styles die unter-
schiedlichen Wirkungen verschiedener Untergriinden spielerisch ein.

6. Fazit

2 Institut fir Graffiti-Forschung: http://www.graffitieuropa.org/definition.htm;
Stand 12.12.2005
% Ebd.
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Es sollte deutlich werden, dass die kinstlerisch-kreative Ausdrucksform
Graffiti als Mittel sowohl der internen Kommunikation einer peergroup als
auch der externen Kommunikation an ein offentliches Publikum dient.
Dies geschieht durch seinen zeichenhaften Einsatz, bei dem durch die
interpretative Anwendung fester und flexibler Kodes der Ausdrucksebene
des Graffiti eine Inhaltsebene zugeschrieben wird.

Die Inhaltsebene ist nicht statisch konstituiert, sondern richtet sich nach
der realisierten mikro-, meso-, makro- und paratypografischen Umsetzung.
Wiéhrend die lexikalische Bedeutung des sprachlichen Anteils in einigen
Graffititypen (z.B. politisches Textgraffiti, Schablonengraffiti etc.) eine
dominante Rolle spielen kann, bt doch die visuell-bildliche Gestaltung
meist die tragende Funktion bei der Bedeutungskonstitution aus. Hiermit
wird versucht, mit der Ausbildung eines personlichen Styles eine Eigen-
standigkeit zu erreichen, die eine moglichst innovative Umsetzung kon-
ventioneller bzw. sozialer Stile bildet. Die so entwickelten Sprihwerke
stellt eine gestaltete Représentation und Konstruktion der eigenen ldentitét
der/des Sprilhenden dar. Je nach gewéhltem Graffiti-Typos (z.B. tag,
throwup, wildstyle) bewirkt die quantitative Verbreitung, die Exklusivitét
der Orte und das handwerkliche Geschick den Ruhm (fame) innerhalb der
Gruppe sowie die Prasenz und Wiedererkennung in der Offentlichkeit.
Jedes Piece ist Stil gepragte Eigenwerbung und Imagepflege. Dabei spielt
nicht zuletzt der Einfluss paratypografischer Praktiken eine wichtige Rol-
le. Denn nicht nur das Wie und das Was tragt zur Bedeutungskonstruktion
des Graffiti bei, sondern auch das Wo. So unterliegt beispielsweise ein an
einer hall of fame gespriihtes Piece sehr scharfen Qualitatsurteilen der
Szene. Hier stehen die Writerlnnen im direkten Austausch und kénnen
ebenso unmittelbar Hierarchien entwickeln. lllegale Graffitis im 6ffentli-
chen Raum verweisen auf die Risiko- und Einsatzbereitschaft der Urhe-
berlnnen sowie auf gesellschaftliche Diskurse, mit denen die gewéhlten
Orte symbolhaft in Verbindung stehen. Somit ist Graffiti zwar mittlerweile
als jugendkulturelle Praxis in die Jahre gekommenen. Sie verfiigt jedoch
als kreative Ausdrucksform weiterhin gesellschaftskritisches und subver-
sives Potenzial.
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